


SO GEHT

KULTUR M ORF

Was bedeutet 6ffentlich-rechtliche Medienqualitat
fir die KULTUR? Wie entsteht Public Value, und was
ist die Leistung des ORF, wenn es um das kulturelle
Leben, um Vielfalt, um Unterhaltung, um Kunst und
Kreativitat geht?
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Public Value, die gemeinwohlorientierte Qualitat der 6ffentlich-
rechtlichen Medienleistung des ORF, wird in insgesamt 18
Kategorien dokumentiert, die zu funf Qualitadtsdimensionen
zusammengefasst sind.
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SO GEHT

STELLEN SIE
SIGHVOR...

Von Boris Jordan
FM4

... im neuen Eingang des Studios von FMy sitzen entspannt und
kaum bemerkt zwei Musiker beim Kaffee und warten auf ihren
Auftritt fiir Stuart Freemans Morningshow, wo sie FM4 eine kleine
Seifenblasenmaschine aus ihren Proberaumtagen schenken
werden, als Dank fiir Unterstiitzung, gewissermafien, und sie sind
entspannt, weil im sie umgebenden Herumgewusel niemand von
ihnen verlangt, sie sollen »Maschin« auf einen Unterarm malen. Sie
werden nur von der melancholischen Newcomerband »Oehl«
erkannt, die schiichtern griif3en, bevor sie zu Rudi Ortner ins Live-
Studio miissen, um Teile ihres noch nicht erschienenen Debuts in
einem Akustik Set aufzunehmen. Daneben stehen die zwei Laptop-
Rucksédcke von Katharina Seidler und Dalia Ahmed, die sich gleich
nach Graz aufmachen, um beim »Elevate«-Festival die tunesische
Producerin Deena Abdelwahed zu interviewen und am Abend
zusammen mit Jayda G und Michael Mayer bei einem Electronica/
Grime Abend aufzulegen. Vorher wollen noch technische Abklarungen
fiir eine Sondersendung mit Musikchefreporterin Susi Ondrusova
getroffen werden, der gleichzeitige Livetermin mit der britischen
Musikerin Japanese House ist noch nicht vollends fix, CvD Alex
Wagner ist etwas hektisch, aber er kann stattdessen Christoph
Weiss’ Analyse des Bitcoin-Skandals in der Sendung fiir den
Nachmittag vorziehen oder den Bericht von der »Riversurfing Welle«
in Bad Ischl von Gersin Paya, Boris Jordans Interview mit David
Graeber und Stefan Trischlers Vorstellung der Neuauflage einer
Sudanesischen Mambo Crossover Compilation stehen als Ersatz
bereit. Es ist erst 11 Uhr vormittags, ein normaler Tag bei FM4, so
konnte er aussehen ...

... wie der FMy-Tag tatsdchlich aussieht, und was das alles mit
urbanem Diskurs zu tun hat » zukunft.ORF.at.
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VON DORFERN
INDER STADT

Von Michael Meister
TV-Kultur

Wie beginnt man einen Film? Zum Beispiel mit der nahtlos gebraunten
Hinteransicht eines fast nackten Mannes. Er tragt nur einen Tanga und
Inline Skates, auf denen er sich anmutig fortbewegt, als tanzte er zu
den Kldngen des Donauwalzers, mit denen die Szene musikalisch
untermalt ist. Wenn ein mediales Werk nicht trotz, sondern wegen
seiner Eigenwilligkeit, wegen seiner Widerstandigkeit gegen Konven-
tionen und wegen seines Ringens um Wahrhaftigkeit von einem
grof3en Publikumskreis gefeiert wird, spricht man von »Kult«. Elizabeth
T. Spiras »Alltagsgeschichte« um die Donauinsulaner ist in besonderem
Maf3 eine Kult-Episode, wiewohl die gesamte Reihe zu Recht als kultig
gilt — abzulesen daran, dass sie kein Verfallsdatum hat.

Auch die ORF KULTUR-Reihe »Mein.... Bezirk« spiirt Menschen nach,
kommt ohne jedes Spektakel aus und ist wohl genau aus diesen
Griinden ein solcher Publikumserfolg. Da sitzen meist prominente
Bewohner*innen eines Bezirks oder einer Landeshauptstadt gemeinsam
an einem Tisch und beschwdren den Geist der Vergangenheit, der doch
noch weiterlebt — in ihrem Grétzel oder zumindest in ihnen selbst. Es
sind dies Séancen in angewandter Heimatkunde und man merkt den
gemeinsam Schwelgenden an, wie sehr sie den Geruch ihrer Kindheit
noch in der Nase haben, wie ihnen das Herz hiipft und wie sie stolz
sind auf das, wo sie herkommen. Ob in der biirgerlichen, heute
boboesken Josefstadt, ob im Arbeiterbezirk Meidling oder im vielleicht
gar nicht so noblen D&bling: In jeder Ausgabe geht es um das richtige
Gemisch und immer geht es Regisseur Chico Klein um die Menschen in
den vielen Wiener Dorfern, die zusammen eine Grof3stadt ergeben. Bei
den Stadte-Ausgaben wie »Mein Klagenfurt« fiihrt der gebiirtige Grazer
Felix Breisach Regie — um den anderen Standpunkt herauszuarbeiten
und diesen dem Wiener »Wasserkopf« entgegenzuhalten.

Mehr zu Alltagskultur im ORF » zukunft.ORF.at
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SOGEHT
KOOPERATION

Von Mercedes Echerer
Kulturbeiratin ORF Il

Stellen Sie sich vor, die Senderstimme von ORF III ist auch
Mitglied des Kulturbeirates und soll einen Beitrag zu diesem
Journal schreiben, da werden Sie, geschétzte Leserschaft vermutlich
denken, der Inhalt muss bei all diesen beruflichen Verbindungen
voll des Lobes sein. Richtig und falsch! Denn die erfolgreiche
Zusammenarbeit mit den wichtigsten Festivals, Biihnen,
Orchestern, Museen, Art-Labs, die speziell kreierten Formate,
aktuelle Berichte, Live-Ubertragungen von heimischen Nach-
wuchswettbewerben bis zum Europdischen Kulturpreis sind
informative wie emotionale Uber- und Einblicke ins kreative Schaffen.

Aber, verehrte Leserschaft, kennen Sie »Pixel, Bytes & Film, die
spezielle Nachwuchsforderung fiir bildende Kiinstler*innen, oder
»Writer in Residence«, das Aquivalent fiir Nachwuchsschrift-
steller*innen? Wissen Sie von den Kooperationen mit den ver-
schiedenen Universitdten? Sind Thnen die Inklusions- und
Integrations-Initiativen bekannt? ORF III ermdglicht — im besten
Sinne des Wortes — barrierefreien Zugang zu Kulturveranstaltungen
und motiviert (nicht nur) benachteiligte Jugendliche ihre Eindriicke
zu verarbeiten — literarisch, filmisch, musikalisch oder tanzerisch.

Ich bin, Sie merken es, voll des Lobes fiir ORF III, denn dieser
Sender hat es binnen kiirzester Zeit geschafft, ein unverzichtbarer
Bestandteil der heimischen Fernsehlandschaft zu werden und sein
Publikumspotenzial stetig weiter auszubauen. Aber ich hétte da
doch einige Anregungen ...

... und die finden Sie auf » zukunft.ORF.at
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Von Silvia Lahner

Mit allen Literatursendungen und Hérspielen erreicht O1 in einer
Woche mehr Menschen als manch etabliertes Theater im ganzen Jahr.
Beim Prix Europa 2019, dem bedeutendsten multimedialen Medien-
wettbewerb Europas, wurde die O1 Hérspiel-Produktion »Héllen-
kinder« von Gabriele Kégl als beste Radio Fiction ausgezeichnet.

Die O1 Kultur besteht aus einem vielfiltigen Angebot, das die
Hochkultur in einem hohen Ausmaf3 beriicksichtigt, gleichzeitig aber
auch ein verstdrktes Bekenntnis zur Gegenwartskultur in all ihren
Formen beinhaltet. Die aktuelle Kultur liefert ausfiihrliche Festi-
val-Berichterstattung u.a. von der Berlinale, der Viennale, der
Biennale bez. Architekturbiennale Venedig, von den Buchmessen
Frankfurt und Leipzig und von den Bregenzer wie Salzburger
Festspielen. 2020 wird zusétzlich die Berichterstattung {iber das
Beethoven-Jahr und das Jubildum »100 Jahre Salzburger Festspiele«
einen hohen Stellenwert einnehmen.

»six seasons« ist der Titel einer Fiction-Podcast-Serie, die 01 mit
Unterstiitzung des Kunsthistorischen Museums Wien verwirklichen
konnte. Ein multimediales Projekt der O1 Hérspielabteilung, bei
dem sechs Schriftsteller/innen sich von den Werken alter Meister zu
Kurzhorspielen inspirieren lieflen. Zwolf Schauspieler/innen und
vier Horspielkomponisten haben die Texte akustisch umgesetzt, von
der Videokiinstlerin Yasaman Hasani stammen die Videoclips.

»six seasons« war als »O1 Horspiel« zu erleben, als O1-Podcast--
Serie, auf der O1 Website, sowie auf den Social-Media-Kanélen des
Kunsthistorischen Museums und von O1. Das Kunsthistorische
Museum bietet die Kurzhorspiele als Audioguides an und damit
wird das Projekt »six seasons« weiter in das Jahr 2020 gefiihrt.

KULTUR FUR ALLE 9

2.185.000

Seher/innen (weitester Seherkreis) hatte das

Neujahrskonzert auf ORF 2, ORF Il und 3sat.
Insgesamt gab es 8 Sendungen auf ORF 2 und ORF lIlI.

11 Wiener Staatsoper

1 Mozartwoche

1 Osterfestspiele Salzburg
4 Salzburger Festspiele
1 Bregenzer Festspiele
5 Theater an der Wien

Opern-
iihertragungen
im Radio

Beitrage iiher
Museen auf 01

»Kultur im ORF ist aus meiner Sicht an
Vielseitigkeit durch nichis zu iiberhieten.
Das gelt von Pop, Rock his Klassik,
von Literatur iiher Theater, von jung his alt,
von museal his innovativ, bis intuitiv und
Performance - und jetzt hahe ich vieles
noch gar nicht aufgezihlt.

3o schaut die Kultur im Land aus
und so sieht sie auch hier im ORF aus.«

Siegfried Steinlechner, Redakteur der TV-Kultur:
Das ganze Interview auf zukunft.ORF.at.
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DER UNGEHORTE
AUSDRUGK

Von Astrid Schwarz und Rainer Elstner
&1-Musikredaktion

Genre

Das Lexikon der osterreichischen Popmusik ist das bisher gréfite
historiographische Projekt in der Aufarbeitung der heimischen
Popgeschichte, ein stetig wachsendes Online-Kompendium, mit
Audiobeitragen von Wolfgang Ambros bis Yasmo, von Georg Danzer
bis Mira Lu Kovacs, von Bilderbuch bis Qualtinger — um nur einige
der mittlerweile fast 70 Eintrdge zu nennen. Zu finden ist diese
offene Online-Bildungsressource zur zeitgendssischen Musikge-
schichte unter dem Link oe1.orf.at/lexika. Eine Kooperation mit
dem Dachverband der Musikindustrie IFPI macht dieses jederzeit
abrufbare Bildungsangebot moglich.

Thematisch sind die Grenzen weit gesteckt, von Austropop bis New
Wave, vom neuen Wienerlied bis Hip Hop. Ein Grof3teil der Lexikon-
eintrége stellen Bands und Musiker/innen ins Zentrum, die bisher
wenig Platz auf O1 haben, sondern vielmehr in 03 und FM4 zu héren
waren oder sind. Das Genre Pop wird mit vielerlei Einfliissen gemixt,
von Elektronik, Jazz, Klassik oder Avantgarde sind selbstverstandlich,

was auch Uberschneidungen zu anderen Sendungen wie den 01

»Spielrdumen« oder O1 »Zeit-Ton« mit sich bringt.

Denn vieles, was heute populdr ist, hat einmal als Experiment
begonnen. In »Zeit-Ton« suchen wir auch heute noch nach den
Musiker/innen, die nach neuem, bislang ungeh6rtem musikali-
schen Ausdruck suchen. Jedes Jahr werden rund 40 Portréts
gestaltet, fast 100 Konzertmitschnitte prasentiert, 86 davon aus
Osterreich.

Wie dabei der Oscar ins Spiel kommt » zukunft.ORF.at.

Anteil
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KULTURIM TV

Das ORF-Archiv als audiovisuelles Geddchtnis
Osterreichs speichert TV-Beitrdge und beschlag-
wortet sie. Hier eine Auswahl: Anzahl der TV-
Beitrdage 2019.

Filmpremiere

12.02., Berlinale: Premiere der
ORF-Serie »M - eine Stadt
sucht einen Morder«

Kinofilm

Oscar live im ORF: am 24.02. mit Lillian

Moschen und Filmhistoriker Alexander Horwath.

Oper
Am 25.05. feierte die Wiener Staatsoper ihr
150-jahriges Jubildum, das der ORF mit einem
Programmschwerpunkt wiirdigte.

Tanz

Mozartwoche am 04.02.: ORF lll brachte

»Der vergessene Mozart: Thamos,
Kénig von Agypten«
aus der Felsenreitschule.

2.206

Konzert

Am 09.11. sendete ORF 2 den
steirischen Harmonikawettbewerb
live aus Lannach.

1736

Ausstelluny

Der TELETEXT als Location:
Internationale Kiinstler/innen
zeigten dort ab 29.08. eigens

geschaffene Werke.

2.168

Theater

»100 Jahre Sudtirol« im ORF: u.a. Felix
Mitterers »Verkaufte Heimat - Das Gedachtnis
der Hauser« aus Telfs.
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UNTERHALTUNG
INEINER
GLOBALISIERTEN WELT

Von Lukas Klingan
ORF 2

Globalisierung. Oder anders gesagt: Die Welt wird sich zum einen

. . . . . e . Genre Sendestunden/Jahr
immer dhnlicher, zum anderen immer unterschiedlicher. Fiir

die einen bedeutet es Vielfalt und Unabhéngigkeit, fiir die anderen

Uberforderung und Kulturverlust. Wie sich diese monumentale

Entwicklung auf unser kleines Land mit seinen origindren Kultur-

kreisen auswirkt, ist nur sehr schwer abschdtzbar. Zweierlei steht

fest: Es ist eine grofie Herausforderung, und der ORF steht in

der Pflicht.

Noch nie gab es so viele Akteur/innen am Markt, noch nie wurde so
viel Geld in die Unterhaltungsindustrie gepumpt. Netflix, Amazon,
Apple und Disney investierten im vergangenem Jahr 100 Milliarden
Dollar in ihre Unterhaltungskanéle, in den letzten fiinf Jahren
schwer vorstellbare 650 Milliarden Dollar . Diese Zahl entspricht

ziemlich genau der Summe, die die amerikanische Olindustrie im

gleichen Zeitraum investierte. Ist Entertainment im 21. Jahrhundert
das, was die Olindustrie fiir das vergangene war?

Eines wird bei diesen Zahlen deutlich: Wir miissen schon lange von

einem »uneven playing field« sprechen, wo 6ffentlich-rechtliche

Institutionen finanziell und rechtlich nicht mehr mitkénnen. Solche

bisher noch nie dagewesenen Investitionen verdndern nicht nur

eine Branche nachhaltig, sie verdndern auch Gesellschaften.

Befiirworter/innen freuen sich iiber die Entwicklung zur weltweiten

uneingeschrédnkten Verfiigharkeit von Elementen aller Kulturen,

Kritiker/innen fiirchten eine kulturelle Vereinheitlichung nach

amerikanischem Vorbild. Unbestritten ist jedoch, wie zentral

Unterhaltung fiir die Ssterreichische Kulturlandschaft ist. Sender Minuten/Woche

Was ist Unterhaltung mit Haltung? » zukunft.ORF.at
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GESELLSGHAFTS-
WERT

Kunst und Kultur sind zentrale Werte fiir den ORF. Seine Programme
und Aktivitdten stimulieren, férdern und vermitteln die kulturelle
Vielfalt in der Gesellschaft. Der Kulturauftrag des ORF gilt der
gesamten Bevolkerung und erstreckt sich auf alle Lebensbereiche
der Menschen im regionalen, nationalen und globalen Kontext.

ORF-Gesetz

§ 4. (1) Der Osterreichische Rundfunk hat fiir die Vermittlung
und Forderung von Kunst, Kultur und Wissenschaft sowie fiir die
Vermittlung eines vielfdltigen kulturellen Angebots zu sorgen.

§ 4. (4) Insbesondere Sendungen in den Bereichen Information,
Kultur und Wissenschaft haben sich durch hohe Qualitat aus-
zuzeichnen.

§ 4c. (1) Der Osterreichische Rundfunk hat nach Maf3gabe der
wirtschaftlichen Tragbarkeit ein Fernseh-Spartenprogramm zu
veranstalten, das ein umfassendes Angebot von Sendungen mit
Informations- oder Bildungscharakter sowie von Kultursendungen
beinhaltet.

ORIENTIERUNG

ORF-Leitbild

Der ORF handelt unabhingig von politischen Parteien und anderen
Interessengruppen und ist ausschlief3lich seinem Publikum und der
Gesellschaft verpflichtet. Er leistet einen am Gemeinwohl orientierten
Beitrag zur pluralistischen Demokratie und begleitet Wandel und
Entwicklung der Gesellschaft.

BURGERNAHE

ORF-Programmrichtlinien

Relevante Themen und Inhalte sind nicht nur zu kommunizieren,
sondern im Sinne der Anregung eines 6ffentlichen Diskurses sowie
personlicher Reflexionen des Publikums auch kritisch zu wiirdigen.

INTEGRATION

ORF-Programmrichtlinien

Die Angebote des ORF haben zum Abbau von Vorurteilen,
insbesondere aufgrund von Herkunft, Geschlecht, Alter,
Behinderung, Religion, Nationalitat, politischer Gesinnung,
Homosexualitit, ethnischer, kultureller und sozialer
Zugehorigkeit, beizutragen.

ORF-Gesetz

§ 4. (5a) Im Rahmen der geméf § 3 verbreiteten Programme
sind angemessene Anteile in den Volksgruppensprachen

jener Volksgruppen, fiir die ein Volksgruppenbeirat besteht,

zu erstellen.

§ 10. (3) Das Gesamtangebot hat sich um Qualitit, Innovation,
Integration, Gleichberechtigung und Verstandigung zu bemiihen.

VIELFALT

ORF-Programmrichtlinien

Bei der Programmgestaltung sind alle wichtigen gesellschaftlichen,
politischen, sozialen, wirtschaftlichen, kulturellen, sportlichen,
wissenschaftlichen, geistigen, religiésen und kiinstlerischen Ent-
wicklungen zu beriicksichtigen. Allerdings reicht es nicht aus,
jeweils etablierte Anschauungen und Richtungen wiederzugeben,
auch abweichende oder erst aufkommende Entwicklungen sind zu
beachten. Blof originelle Problematik kann aber nicht als Rechtferti-
gung einseitiger Darstellung dienen.

ORF-Gesetz

§ 4. (1) Der Osterreichische Rundfunk hat fiir die angemessene

Beriicksichtigung aller Altersgruppen, die angemessene Beriick-
sichtigung der Anliegen der Familien und der Kinder sowie der
Gleichberechtigung von Frauen und Mannern, die angemessene Be-
riicksichtigung der Bedeutung der gesetzlich anerkannten Kirchen
und Religionsgesellschaften zu sorgen.

§ 4. (2) Das Angebot hat sich an der Vielfalt der Interessen aller Horer
und Seher zu orientieren und sie ausgewogen zu beriicksichtigen.
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INPOLARISIERTEN
ZEITEN

Von Kenan Glingor
think difference

Die migrationsbedingte, gesellschaftliche Pluralisierung stellt alle
Kerninstitutionen vor die Aufgabe ihre Angebote und Dienstleistungen
an die Realitét eines pluralisierten Publikums anzupassen. So stellen
sich die 6ffentlich-rechtlichen Fernseh- und Radionanstalten seit
einigen Jahren die Frage, wie sie mit ihren medialen Angeboten die
diverse Migrationsbevilkerung stirker einbeziehen kénnen.

Hierzu sind im ORF einige Schritte eingeleitet worden und die Zahl
der ORF-Mitarbeiter/innen mit Migrationshintergrund, die auch vor
der Kamera stehen, ist langsam gewachsen. Auffillig ist, dass diese
graduelle Offnung kaum explizit geschieht, sondern sich im
Hintergrund vollzieht. Somit soll sich die Zuschauerschaft langsam
auf diese Pluralitat als Normalitdt ohne grof3es Aufsehen gewdhnen.
Diese Strategie der »bewussten Beildufigkeit« nach dem Motto »Tue
etwas Gutes und sprich nicht dariiber« ist vor dem Hintergrund
einer polarisierten Stimmung in Europa und Osterreich zu sehen,
wo die integrationsbezogene Skepsis zugenommen hat und das
Ressentiment gegeniiber Teilen der Migrationsbevilkerung
gestiegen ist. Ein schwieriges Umfeld fiir Offnungsprozesse und
gerade deshalb notwendig.

Wahrend iiber Jahrzehnte Migrations- und Integrationsfragen
iiberhaupt keine politische und mediale Prasenz hatten, obwohl
Zugewanderte seit 1angerem hier lebten, hat sich dies seit den 2000er
Jahren massiv verdndert. Getrieben von rechtspopulistischen
Stromungen ist das Thema der Integration von den Rdndern in die
Aorta des polit-medialen Interesses geriickt. Wahlen wurden iiber
diese Themen gewonnen und Regierungen abgestraft oder gewdahlt.

Der ganze Artikel » zukunft.ORF.at
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EINBUGHWIE
EINMARIENKAFER

Von Alexandra Schlégl
TV-Kinderprogramm

»okidoki«, das offentlich-rechtliche Kinderprogramm von ORF 1,
sendet wochentlich bis zu 22 Stunden gewalt- und werbefreies
Programm fiir das junge Publikum von drei bis elf Jahren. Die
eigenproduzierten Formate werden in erster Linie am Samstag und
Sonntag jeweils zwischen 730 Uhr und 10 Uhr ausgestrahlt.

Das Konzept zu einer dieser Sendungen, zu »Museum AHA«, stammt
von Thomas Brezina, der die Sendung gemeinsam mit der animier-
ten Punk-Mumie Ramfetz prasentiert. In jeder Folge stellen die
beiden fiinf Museumsgegenstande mit einer auflergewhnlichen
Geschichte vor. Dabei haben sich zwei Falschungen eingeschlichen
und die jungen Zuseher/innen werden angeregt zu erraten, welche
Gegenstande bzw. welche Geschichten nicht echt sind. So kann

das junge Publikum faszinierende Dinge aus den Bereichen Kunst,

Musik, Geschichte, Technik oder Natur kennenlernen und spannende
Geschichten dariiber erfahren. Die Ausstellungsstiicke befinden sich
thematisch passend in den unterschiedlichen Rdumen des Museums
wie zum Beispiel im Saal der Kunst, im Saal der Musik, im Saal der
Biicher, im Saal der Natur, im Saal der Technik oder im Saal der
Vergangenheit. So wird jede Folge zu einer verbliiffenden Reise durch
eine spannende Museumswelt, in der unter anderem folgende
»echte« Objekte aus den Bereichen Kunst und Kultur gezeigt wurden:
* Die Spazierstockgeige, ein Spazierstock, auf dem man tatsachlich

Geige spielen kann

Der Roman ohne R, eine Geschichte, in der kein Wort mit einem

»R« vorkommt

Ein Buch, so klein wie ein Marienkéfer und nur mit einer Lupe lesbar

Instrumente aus Gemdiise geschnitzt, mit denen Musik gemacht

werden kann

Fensterldden, auf die Ludwig van Beethoven seine Kompositio-

nen geschrieben hat

Kultur fiir Kinder kann noch mehr » zukunft.ORF.at
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4400.000

Nutzungsminuten der Fesispiele auf der TVthek

219.300 | 552.900

zusammenhangende registrierte
Nutzungsvorgange Videostarts

Von Gerald Heidegger

Seit das Smartphone der dominierende Begleiter in unserem Alltag

geworden ist, haben sich bisher gekannte Medien-Logiken auf den
Kopf gestellt. Nicht das Medium definiert die Nutzungsart, es sind
die Situationen der Nutzer/innen, die bestimmen, welches Format
sie abrufen wollen, ob sie viel oder weniger Interaktivitat haben
mochten.Medien fiir die jeweilige Situation zu schaffen, das ist eine
zentrale Aufgabe des ORF-Players. Und das gilt umso mehr fiir den

Player-Kanal Topos, der Wissenschaft, Kultur und Religion fiir Monat Visits Page Impressions
unterschiedliche Nutzungsszenarien aufbereiten mochte — und der Jaénner 94.788.349 592.216.032
so etwas wie das kulturelle Gedédchtnis eines Landes und sein Februar 85.599.036 518.846.209
medialer Wissensspeicher werden kénnte. Der Name von Topos Marz 88.941176 538.113.252
(griechisch fiir »Ort«) ist Programm. An den richtigen Orten sein mit
seinen Geschichten. Zusammenhé&nge vermitteln, Wissen iibersetzen Gl ol AU
und Debatten der Zeit aufgreifen. Wiedererkennbar und wiederauf- Mai 101.996.559 580.541.591
findbar sein — und die Neugierde des Publikums ansprechen. Juni 93.940.041 510.725.866
Juli 90.965.351 476.948.183
Produktionsseitig betrachtet, markiert Topos eine neue Art des G 03.367.437 511.881.720
Denkens. Es ist ein Denken in Storys, es ist ein Denken »bottom up« —
von der Story zum Produkt. Redakteurinnen und Redakteure denken in SR bl et
Themen und Storys. Sie arbeiten als Pre-Runner in ein sehr einfaches, Oktober 102.790.508 565.225.486
Klar strukturiertes »Digitales Medium«. Multimediales Arbeiten ist November 99.056.425 548.860.937
dabei ein auf Zeitgenossenschaft ausgelegter Zugang, interessante Dezember 08.468.016 520.937.457

Storys iiber einen digitalen Ausspielweg leichter zu einem breiteren,
neugierigen Publikum zu bekommen. Gute Storys aus Radio und TV
werden fiir Topos neu aufbereitet, anders erzdhlt. Und Topos meint am
Ende auch, unser eigenes Programm mit den Augen neuer Ausspiel-
wege anders zu biindeln, frisch zu kurieren und leichtfiif3ig auszu-
spielen. Immer mit dem Anspruch, dabei in bester Qualitit vor dem
Publikum zu bestehen.

ORF.at Network (Wehsites+Apps)

»Offentlich-rechtliche Medien
miissen zu Plattformen werden.«

Prof." Dr." Barbara ThomaB, Ruhr-Universitat Bochum
lhre Studie: auf zukunft.ORF.at.




VONDER AUSNAHME
ZUR REGEL?

Von Univ.-Prof. Dr. Leonhard Dobusch
Universitat Innsbruck

Die Corona-Krise sorgt quer durch alle Bevélkerungsschichten und
Branchen fiir einen Digitalisierungsschub. Vor allem Kultureinrich-
tungen und einzelne Kunst- und Kulturschaffende versuchen mit
neuen digitalen Angeboten auch in der Krise ihr Publikum zu
erreichen. Die Osterreichische Kulturszene ist hier in ihrer gesamten
Breite vertreten, wie eine Ubersicht auf ORF.at dokumentiert. Als
digitale Biihne dienen den Kulturschaffenden fiir ihre improvisier-
ten Angebote vor allem kommerzielle Plattformen wie YouTube oder
Facebook. Bleibt die Frage, warum die 6ffentlich-rechtlichen Sender
nicht 1dangst eine solche technische Infrastruktur fiir Upload von
Nutzer:inneninhalten bereitstellen? Die Krise zeigt daher auch, wie
restriktiv die gesetzlichen Einschrdankungen diesbeziiglich sind. Sie
machen es dem ORF zunehmend schwieriger, ein zeitgemafies
Online-Angebot zu betreiben und vor allem auch jiingere Zielgrup-
pen addquat zu erreichen. Einerseits wird dem ORF eine Prasenz auf
Youtube und damit eine Strategie wie beim 6ffentlich-rechtlichen
Jugendangebot FUNK in Deutschland untersagt. Andererseits gibt es
kaum Spielrdaume fiir nutzergenerierte und andere Online-Angebote
jenseits des linearen Programms. Beides zusammen untergrabt auf
Dauer die Legitimation eines gebiihrenfinanzierten Angebots.

Es braucht also dringend mehr digitale Freiheiten fiir 6ffent-
lich-rechtliche Online-Angebote in Osterreich. Der ORF muss
endlich auch nutzergenerierte Inhalte kuratieren und Plattform sein
diirfen. Damit die Corona-Ausnahme nach dem Ende der Krise zur
neuen Regel eines 6ffentlich-rechtlichen Angebots wird, das den
Idealen eines Public Network Value entspricht.

Zahlreiche weitere Kommentare von Wissenschaftler/innen zur Corona-
Krise finden Sie auf »Public Value im Krisenfall« » zukunft.ORF.at

PUBLIC VALUE

Der aktuelle Public Value-Bericht des ORF besteht
aus fiinf Einzelheften mit Uberblicksinformation. Eine
umfangreiche Dokumentation mit den Artikeln und
Beitragen in voller Lange, zahlreichen Beispielen und
Videostatements finden Sie auf zukunft.ORF.at.
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Anregungen an zukunft@ORF.at.



